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“tarihmilleterinrafasir” i) iING

SANAL ALEMDE DiNi BILGININ
HAKIKAT SORUNU

Do¢. Dr. Omer MENEKSE
Diyanet Isleri Baskanlg1, Baskanlik Miisaviri, omenekse@gmail.com

Sanal Alemde Dini Bilginin Dolagimi

Bilgi ¢ag: ile birlikte bilginin niceliksel olarak artis gosterdigi ve bireylerin bilgiye olan ihtiyaglarinin her
gecen giin daha da ¢ogaldig: goriilmektedir. Bu ¢agda bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelisme-
ler ve degismeler, bilginin islenmesi, depolanmasi, erisimi ve iletilmesine yonelik sistemleri etkilemekte;
gorsel-isitsel araclar, verilerin iletisimi, dijital bilgi kaynaklari, veri tabanlari, aglar gibi farkli yontem, arag
ve uygulamalar1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum, bilginin farkli ortamlarda (basili veya dijital) tiir ve
bicimlerde sunulmasini da beraberinde getirmektedir. !

Kitle iletisim araglarinin hizla gelismesi ve internet teknolojisinin kullaniminin yayginlagsmasiyla ortaya
¢ikan sanal aglarin sundugu enformasyon, sosyal hayatin her alaninda kendine etkili bir yer edinmis, sun-
dugu etkilesimli ortam sayesinde kullanicilar1 bilginin hem iireticisi hem de tiiketicisi konumuna getirerek
fiziksel diinyanin sinirlayiciligindan uzak yeni sosyal alanlar olusturmustur. Tek zamanli iletisim akiginin

1 Nevzat Ozel, “Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinin Etkisiyle Degisen Bilgi Kaynaklari, Hizmetleri ve Ogrenme Ortamlarr’,
Milli Egitim, 2016, sy.209, ss. 270-294, s.271.
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¢ift zamanli iletisim akisina doniismesiyle kullanicilar internetin arsivleme hizmeti sayesinde ¢evrimici
iceriklere istedikleri yer ve zamanda ulagabilir olmuslardir. >

Gorsel ve isitsel teknolojilerin gelisim siireciyle beraber bilginin ulagimi ve dagitimi da kolaylagsmustir.
Ancak bu gelisim siireci bilginin sunulmasi problemini de tartisilir hale getirmistir. Bugiin insanoglunun
sadece gordiigiine, sadece goriintiiye, sireti olmayan bir surete, sekle ve hakikati olmayan bir imaja takilip
kaldig, gorsel idrakin egemenliginin hakim oldugu, aklin idrakinin gorsel idrake tabi oldugu djjital
diinyada olusan bilgi yigin1 ve yogun bilgi kirliligi, hakikatin yerini alginin almasina, sanal olanin gergegi
bastirmasina neden olmustur.

Oyle ki dinin dijitalize olmastyla, iletigim teknolojileri dini tecriibe ve aligkanliklara sirayet etmis, Islam
medeniyetinde bilginin ulastirilmasinda merkezi konumda olan insan (alim/arif) unsuru devreden ¢ikmus,
dini bilginin sanal iletisim araglar1 izerinden dolasima girmesi neticesinde belirsiz bir kaynak, evrilen bir
dini bilgi enformasyonu (malumati) olugsmus, bilginin mahiyeti, mesruiyeti tartisilir hale gelmistir. *

Sanal alemde dini metinlerin dijital ortama aktarilip her an okunabilme imkéninin olmasi; klasik dogrus-
al metinlerin yerini hiper-metinsel metinlere hatta twitter ve facebook gibi sosyal medya paylasimlarina
birakmasina, ‘geleneksel okuyucu’ rollerinin ‘dijital okuyuculara dontismesine, geleneksel okuyucunun
dini bilgiyi 6grenmek i¢in din adamlarina daha az ihtiyag¢ duymasina, agiklayici ve yorumlayic bir otorit-
enin yoklugunda dini metinlerin geleneksel baglamindan kopuk motamot alimlanmasina ve sosyal me-
dyay1 oldukga aktif kullanan medyatik vaizlerin ortaya ¢ikmasi gibi bazi sorunlarin dogmasina neden
olmustur. *

Ozellikle sanal alemde dini sorulara iligkin sunulan ¢éziimler, kafa karigikligina sebebiyet veren, dini
kaynaklara ve literatiire aykir1 bilgilerin takdimi, dini bilginin otantikliginden o bilgiyi sunan kisilerin dini
anlamda ne kadar otorite olduguna, dini bilginin magazinlesmesinden dezenformasyona kadar bir dizi
problemi beraberinde getirmistir. °

S0z konusu bu problemleri su sekilde ozetleyebiliriz:

a. Dini Bilginin Ticarilesmesi

Dijitallesme dinin bir meta olarak pazarlanmasina ve sekiiler bir mantikla ticarilesmesine imkan saglam-
aktadir. Boylece ilahi kaynakli dini ilke ve prensipler popiilerleserek dijital kapitalizmin bir pargasina ya da
kiiltiir endiistrisine dontisebilmektedir. ¢

Din ve djjital diinya iliskisindeki temel risk dinin dijital ortamin icinde olmasi ya da dijital araglarla sunul-
mas1 degil, dijital alemin dinin icerigine niifuz etmesi ya da dinin dogrudan igerigini belirlemesidir.

Modern, postmodern, post truth gibi kavramlarla tanimlanan giiniimiizde kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasi, popiiler kiiltiirle gelen hemen her seyin bir tiiketim meta1 haline gelmesi, bir “deger en-
flasyonuna ugramasi1” halinden dini bilgi de nasibine diiseni almaktadir.

2 Hilal Gékbayrak, Dijital Dinin Kuramsallastirilmasi: Paradigmalar, Terimler, Sorular, Konular ve Yontemler, Yitksek
Lisans Tezi, Marmara Univ. SBE., Bilisim Bilim Dali, 2021, s.96.

3 Fatma Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, Medya ve Din Tartismalar: Sempozyum
Bildirileri, Istanbul Ticaret Univ. Yayinlari, 2016, s5.289-299, s. 297.

4 Gokbayrak, Dijital Dinin Kuramsallastirilmasi, 5.98. Ayrica bk. Sinasi Glindiiz, “Dinsel Soylemin Medyatiklesmesi ya
da Medya Vaizleri’, Eskiyeni: Uc Aylik Diistince Dergisi, 2010, sy.17, ss. 45-49, s. 48.

5 Mustafa Dervis Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akigskanlasmasi: Siber-Etnografik Bir Arastirma, Doktora
Tezi, Kayseri: Erciyes Univ. SBE., Din Sosyolojisi Bilim Daly, 2018, s. 114.

6 Faruk Karaaslan, “Post Sekiiler Din Halleri Dinin Dijitallesmesi”, Dijitallesen Din [Medya ve Din 2] , ed. Mete Camder-

eli, Betul Onay Dogan, Nihal Kocabey Sener, Istanbul: Koprii Kitaplari, 2015, ss. 13-36, 5.35.
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Dini agidan belli adap ve ilkelerle 6grenilmesi, konusulmasi gereken konularin reyting ugruna medya-
da seviye dis1 bir iislupla ve hatta mahalle kavgasi goriintiisii altinda tartisildigr hepimizin malumudur.
Boylece askin nitelikte ve kendi anlam diinyasi i¢inde belli bir degere sahip olan dini bilgi, popiiler kiltiir
icinde basit bir tartisma konusu ya da basit bir tiiketim meta1 olabilmektedir.

Hal boyle olunca bir takim kurum ve kuruluglar da reyting ve ticari kaygilar ile muhatabin ihtiyag duy-
dugu dini bilgiyi sanal ortamda siirekli goriiniir medyatik vaizlerle ticari bir {iriin olarak pazarlayabil-
mekte, artan tiklanma oranlari ile de reklam alabilen ve para kazandiran mekanizmalara

dontisebilmektedir.

Din bir meta, bir satis nesnesi haline getirilmisse en kaba ifadesiyle ticarilesmis demektir. Halbuki dinin
ticarilesmeye ve reklama degil teblig edilmeye ihtiyaci vardir. Lakin reklamin, dine, ikonlar1 araciligryla
trettigi dini iiriinlere ihtiyaci vardir. Reklam, dini kolaylikla istismar etmek isteyebilir. Clinkii medyanin
da reklamin da kendine 6zgii kurallar1 vardur, istismar edilmesi gereken din olsa bile ondan asla taviz ver-
mez, veremez. ’

Din gorevlilerinin ve dini bilginin medyatiklesmesi, dini bilginin yeni medya ve internetin sagladig: im-
kanlarla reklam alabilen ve para kazandiran bir konuma doniismesi, dini unsurlarin dijital piyasa mantig1-
na dahil edilmesi, hem hukuki hem de ahlaki boyutlariyla iizerinde durulmaya ve takip edilmeye deger bir
meseledir.

b. Dini Bilginin Magazinlesmesi

Din miiessesesi, aile, ahlak, hukuk, ekonomi, egitim gibi toplumsal yapinin devamliligini saglayan sosyal
kurumlardandir. Insanligin var oldugu giinden itibaren din kurumu da varligini géstermektedir. Cinkii
dinin birlestirici bir giici bulunmakta, bireye bir gruba ait olma hissiyatin1 vermektedir. Dinin bu giiciiniin
farkinda olan medya, kendi iceriklerinin bireyler tarafindan benimsenmesi i¢in diger tiim olgulardan yara-
rlandig1 gibi dinden de yararlanmaktadir. Bu dogrultuda din, aragsallastirilarak medyatiklesmektedir.

Modern asirda dinin, dini mekanlarin, din gorevlilerinin ve dini temsil edebilecek herhangi bir unsurun
medyada temsili noktasinda medyanin ana akim tutumu; ademe mahkumiyet (yok sayma-gérmeme),
kisilik katli (bilgisizlik, giivensizlik, ahlaki ve estetik yoksunluk, bilim ve akla karsitlik, insani ilgi ve nite-
liklerden yoksunluk vb. olumsuz kisilik temsilleri ve magazinlestirme seklinde tezahiir etmektedir. *°

Ureticisinin medya, tiiketicisinin ise izleyiciler oldugu bu uzamda dinin kutsallig1 goniille degil, gozle
goriiliir hale dontismistiir. Bunun nedeni ise, dinin, diger popiiler iiriinler gibi gerceklikten uzak, i¢i
bosaltilarak sunulmasi ve tiiketime hazir hale getirilmesidir. Popiiler dinin bu sekli ile medyada yaygin-
lagmas1 magazinlesme olgusunu beraberinde getirmistir.

Magazinlesme, “eglenceli ve duygusal motiflerle donanmus icerigin daha fazla vurgulanmas: ve basit,

kolay tiiketilebilir bir sunumla kitlelere ulastirilmasidir.” !

7 Mustafa Arslan, “Kitle {letisim Araglar1 Medya ve Din liskisi Uzerine”, Birey ve Toplum Dergisi,

2006, c.6, sy.11, ss. 5-25, s.14.

8 Hediyetullah Aydeniz, “Din Hizmetlerinin Yiiriitiilmesinde Bir Imkan ve Meydan Okuma Olarak Medya”, Din ve
Hayat: Istanbul Miftaltgi Dergisi, 2014, sy. 22, s. 36-41, 5.40.

9 Mete Camdereli, “Medya ve Dinin Panoramast’, Medya ve Din Tartismalar1 Sempozyum Bildirileri, ed. Mete Camdere-
li, Nihal Kocabay Sener, Betiil Onay Dogan, Istanbul Ticaret Univ. Yayinlari, 2016, ss. 1-4, s. 3.

10 Aydeniz, “Din Hizmetlerinin Yiiriitiilmesinde Bir Imkan ve Meydan Okuma Olarak Medya’, s. 38.

11 Merve Yazici, Dinin Magazinlestirilmesi: Tiirk Televizyonlarinda Dinin Temsili, Yitksek Lisans Tezi, Istanbul: Istanbul

Ticaret Univ. SBE, Halkla Hi§kiler (Tezli), 2015, s.1, 51, 68.

144 | tarih bilinci, Nisan-Mayis-Haziran | 2022



p 4,
SS9y
< &

Dini bilginin magazinlesmesi de mesaja yonelik gerekli doniis alinamadig1 durumlarda format degisikligi
ile dini bilginin iceriginin degistirilip eglence kiiltiiriine alet edilmesidir. '*

Medya magazin sdylemini benimsemekte ve iceriklerine katmaktadir. Bu dogrultuda izleyicilerine onlarin
duygularina, zevklerine hitap edecek genellikle gorsel mesajlar tasimaktadir. Dinin medyada yer almasi bu
soylemden etkilenmesine sebep olmaktadir. Dolayisiyla magazinlesen medya ortaminda dinin ele alinmasi
dogal olarak samimiyetten uzak, farkli bir dindarlik imajiyla magazinlestirilen bir din ortaya ¢ikartacaktir.
Dini igeriklerin daha popiiler hale getirilerek sunulmasi, yozlasmaya ve 6ziin kaybolmasina kisacas1 mag-
azinlesmesine yol agmaktadir. Magazinlesen din ile birlikte dinin 6ziinii yitirdigini dile getiren Camdereli,
konuya su sozleriyle agiklik getirmektedir:

“Popiiler kiiltiiriin bir iiriinii olarak din, kendine 0zgii bir mecrada ve kendi marka degerini haiz
pop-ikonlarla sunulur, anlatilir ve anlasilir durumdadir artik. Medyatik diizeyde eglensellesen ve
magazinellesen dinin asil hedefi orselenmis, gercek kiblesi perdelenmis, en azindan bildik geleneginden
koparilmistir. Medyatik sesin de, goriintiiniin de kiblesini bulmak artik imkansizlagmistir. Bunlar sorun-

dur ve ¢oziime ihtiyag vardwr”

c. Dini Bilginin Imkani1 ve Otantikligi

Giindelik hayatin heniiz dijitallesmedigi donemlerde dini bilginin 6grenilmesi, belli bir zaman ve mekanda
bedenen var olma ve karsidaki kisi ile yiiz yiize iletisim seklinde miimkiin olmakta idi. Ancak internet ve
ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasi ile birlikte bu sinirliliklar ortadan kalkmaigtir. Sanal alemin zam-
an-mekan kisitlamasini ortadan kaldiris1 ve metin/yaz1 temelli bir diinya sunmasi, dini bilgiyi 6grenme ve
ogretme hususunda, iletisim siirecinin olmazsa olmaz unsurlar1 olan kaynak, mesaj ve alicinin 6zellikler-
inde degisimlere yol agmistir. Bu baglamda dini bilginin sanal alemde dolasima girmesi, o bilginin mu-
hatabini yani alicisin1 muglaklastirmis ya da herkes yapmustir. '

Dolayisiyla sanal dlemde herkesin her an her tiirlii bilgiye erisebilmesi, bunlar hakkinda yorum yapa-
bilmesi, her seyden 6nce dini bilgiye ulagsma, yani dini bilginin otantikligi sorununu dogurmustur. Her
gecen giin artan dini igerikli web siteleri de bu problemi ortadan kaldirmamus; bilakis daha da artirmgtar.
Toplumumuz genelinde arama motorlarinda karsimiza ¢ikan web sitelerinin hangi dini grup, kurum ve
kuruluslara ait oldugu ya da bunlarin kurucularinin hangi dini zihniyette oldugu hakkinda fikir sahibi
olunmadan oradaki dini bilgileri ya da dini igerikli gorselleri kullanip dolagima sokma gibi yaygin bir
aliskanlik goze carpmaktadir. Dini konularda oldukga istifadeye agik bir goriiniime sahip olmasina ragmen
farkli odaklar tarafindan yonlendirilen, fonlanan, hassas dini mevzulari alevlendiren ya da dinin temeli
say1ilabilecek hususlari kasitl olarak ¢arpitan, sahih dini bilgiden uzak hurafelerle 6riintiilii web siteleri de
olabilmektedir. Diger yandan dinin sanal 4lemde agik bir pazar haline getirilmesine ve maddi heveslerle
kitlelerin manipiile edilmesine de giiniimiizde sik¢a rastlanilmaktadir.

Konunun genis uzanimlari ve agilimlar1 olmakla birlikte kisaca ifade etmek gerekirse; “Dini bilgiye konu
olan husus, o dinin hangi temel kaynagina referansla sunulmaktadir?” “Kaynak konumundaki kisi bu
konuda ne kadar bir bilgi birikimine ve donanima sahiptir?” “Internette ulagilan dini bir icerigi kim, nigin,
hangi amagla ve hangi kaynaga dayanarak olusturmustur?” gibi sorular, dini bilginin otantikligi ve giiven
duyulabilirligi ile ilgili cevaplanmasi gereken hususlarin baginda gelmektedir. °

12 Hiiseyin Maraz, “Dini Kimlik Olusumunda Sanal Kitlesel Iletisimin Etkisi”, Edebali Islamiyat Dergisi,
2020, c.4, sy.1, ss. 41-65, 5.61.

13 Camdereli, “Medya ve Dinin Panoramast’, s. 2-3.

14 Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akigkanlasmast, s.115.

15 Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akigkanlasmasi, s.116.
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Gergek veya dogru olmanin kalite diizeyini ifade eden otantiklik meselesi, ogunlukla kimlik veya dijital
ritiiellerin gergeklik-sanallik catigmasi etrafinda sekillenmistir. Whatsapp veya Facebook gibi ¢evrimici

bir platform araciligiyla yapilan dualarin gegerliligi, samimiyet derecesi ya da {i¢ boyutlu sanal ortamlarda
gerceklestirilen kutsal mekanlarin ziyaret edilmesinin gergekten yapilmis sayilip sayilamayacagy, otantiklik
caligmalarinin cevap bulmaya calistig1 meselelerdir.

Sozii edilen 6rnekler baglaminda otantikligin, iki temel problem etrafinda odaklandig: goriilmektedir.
Birincisi, insanlarin dijital dini
aktivite ile deneyimlerinin 6zgiin
ve gercek olup olmadiklari,
ikincisi ise sanal alemin gergeklik
derecesi ve kutsal bir mekan islevi
goriip gormeyecegidir. '

d. Dini Bilgide Otorite

Kitle iletisim araglariyla sunulan
dini bilgide cesitlilik, din alanin-
da otorite sorununu da giindeme
getirmektedir.

Stiphesiz din anlayisinin iiretim
ve aktariminda, 6zellikle gelenek-
sel halk dindarliginin dini inang
ve tutumlarinin belirlenip sekil-
lenmesinde, dini otoritelerin etki-
li oldugu soylenebilir. Ancak kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasi
ile birlikte kamusal otoriteler-

in yani sira dini otoritelerin de
zayifladig1 tarihsel bir realitedir.
Nitekim matbaanin icadi ile
birlikte Incil'in basilip genis halk
tabakasina yayilmasinin, Katolik
Kilisesinin kitleler tizerindeki
dini otorite olma tekelini kirdig1
bilinmektedir. Benzer sekilde
dijital medya da kullanicilarina
herhangi bir dini yap1 veya devlet
baskisindan uzak bir etkilesim

ve tartigma ortami sunmaktadir.
Forumlar, bloglar, facebook,
instagram, twitter, whatsapp, telegram, bip vb. farkl: tartisma ve bilgi paylasma ortamlari, dini bilginin
hiyerarsisini dikey diizlemden yatay diizleme tagimistir.

Dijital medya, herhangi yerlesik bir dini otoriteye ihtiya¢ duyma zaruretini ortadan kaldirmus, kutsal
metin, bilgi veya fetvaya erisim noktasinda birincil konuma yiikselmistir. Bu noktada, geleneksel otorite
kaynaklarina ek olarak bilgi kaynag: haline gelen web yoneticisi, moderator veya blog yazar: gibi yeni dini
otorite tipleri hem ¢evrimici hem de ¢evrimdisi uzamda 6ne ¢ikmaya baslamistir. Bununla birlikte, “Ra-

16 Mehmet Haberli, Sanal Din: Tarihsel, Kuramsal ve Pratik Boyutlariyla Internet ve Din, Istanbul: Kayihan Kitapevi,
2014, s. 107-120; Haberli, “Dijital Din Arastirmalarinda Konu ve Yaklagimlar”, Insan ve Toplum Bilimleri Aragtirmalar1 Dergisi,
[itobiad], 2020, c.9, sy.2, ss. 879-902, s. 891.
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hibe sor” “Rabbi’ye sor” veya “Imama sor” gibi danisman hizmetleri, mobil dini uygulamalarin cesitliligi,
¢evrimigi dini bilgi ve yorumlara daha fazla erisim, otorite hiyerarsilerine alternatif kaynaklar ve séylem
saglamaktadir. Bu durum, interneti yerlesik hiyerarsiler icin bir tehlike haline getirmekte, geleneksel ve
yeni otorite kaynaklar1 arasinda potansiyel ¢atigma alan1 dogurmaktadir. 17

Geleneksel bilgi akisinin bozuldugu, dini hiyerarsik yapilarin 6nemsizlestigi, din alimlerinin sozlerinin
rahatlikla elestirilebildigi, dini agidan tartigmali hususlarda toplum miihendisliginin devreye sokula-
bildigi ve dini bilgilen(dir)me

konusunda kitlelerin maniptile
edilebildigi internette dini bilg-
inin otantikligini de otoritenin
kaynagini da bizzat kullanicilarin
belirlemesi gibi ilging bir sonug
ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakimdan
otoritenin kaynaginin degisken
ve kaygan oldugu bir diizlemde
ac1ga ¢ikan dinin, sanal alemde
offline baglamdan bir nebze farkli
bir hiiviyete biiriinmesi ihtimal
dahilindedir. ®

Dijital ortamlarda yer alan dini
bilgilerin dogruluk ve tutar-
liligin1 denetleyecek bir kurum
veya otoritenin bulunmamasi da
dini bilgide tekelci bir anlayisin
tiiremesine yol agabilmektedir.

Dijital ortamlar; bilgi ve me-

saj vermek, simge paylagimi,
vaaz ve fetvalarin yayinlanmasi
gibi bir¢ok gerekeeyle kullanil-
maktadir. Ancak s6z konusu

bu mecra, bir taraftan dogasi
geregi dayattigi form ve dil
araciligryla dini sembol, kavram
ve pratiklerin mevcut tiiketim
diizeninde birer meta haline
gelmesine, bir deger enflasyonuna
ugramasina yol acarken, diger
taraftan popiilerlik ve “tikl-
anma” oranindaki artisa dayal giincelligini koruma, begeni ve reyting kaygisi ile dini bilginin dogasini
donistiirmekte, otorite kaymasina sebep olmaktadir. Dolayisiyla bilim ve teknolojide yasanan gelismeler,
“geleneksel otoritelerin ve toplumsal mesruiyet kaynaklarinin ortadan kalkmasina” yol agmaktadir.

17 Haberli, “Djjital Din Arastirmalarinda Konu ve Yaklagimlar”, s.892; Mehmet Emin Kalgi, “Dijitallesme Baglaminda
Din ve Dindarlik’, Ilahiyat Alaninda Aragtirma ve Degerlendirmeler, ed. Veli Atmaca, Fevzi Rengber, Ankara: Gece Kitaplig1,
2019, ss. 19-35, 5.25.

18 Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akigskanlagmasi, s. 118.

19 Arslan, “Kitle Iletisim Araglar1 Medya ve Din Iligkisi Uzerine”, s.12-13.

20 Ulvi Murat Kilavuz, “Kiiresellesen Diinyada Din”. Uludag Univ. Ilahiyat Fak. Dergisi, 2002, c. X1, sy.2, ss.191-212,
5.206.
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Tttt BiLINCI
e. Dini Bilgi Kirliligi
Bilginin metalastig1, bilgiye ulasma ve akisindaki hizin inanilmaz boyutlara ulastig1 ve mesafelerin ortadan
kalktig1 gliniimiiz enformasyon toplumunda, iletisim araglar1 ve sosyal paylasim aglari, genis halk kitleler-
ini etkilemenin ve yonlendirmenin en giiglii arac1 haline gelmistir. Ciinkii kitle iletisim araglari, bireylerin
dini inang ve ahlaki hareketlerine yon veren etkin giic merkezleridir. Ozellikle sosyal paylagim sitelerinden
ve sosyal aglardan aktarilan dini iletiler, bireylerin diisiincelerini, kanaatlerini, dini ve ahlaki degerlere
yiikledikleri anlamlari sekillendirebilmekte; bireyi kolay etkilenir ve savunmasiz bir hale getirebilmektedir.

Insanlarin begeni, istek ve tercihlerine adapte edilmis giiclii, coskulu ve abartili retoriklerle sunulan dini
mesajlar, 6gretisel gayesinden ziyade benimsenme ve kabullenilmeye odakli aktarimlardir. *!

Djjital diinyada insanlarin karsilastiklar1 sorunlardan biri, dijital 6ncesinde karsilasmadiklar: sayida bilgiye
maruz kalmalar1 ancak edindikleri bilginin dogruluguna tam anlamiyla giivenememeleridir.

Dogru, gercek ve tarafsiz bilgi ile asilsiz, degersiz ve asparagas bilginin nasil ayirt edilebilecegi giiniimiiz
sorunlarinin basinda gelmektedir. Kimi zaman asilsiz bilginin bir kitleyi olusturdugu ve yon verdigi
diistintildiigiinde ve bu kitle olusumunun hizi géz 6niine alindiginda, bilgi giivenirliliginin ne kadar énem-
li bir sorun oldugu da ortaya ¢ikmaktadir.

Internet bir anlamda sinirsiz bilgi iletisiyle yeni ufuklar acarken diger yandan da herhangi bir denetim
mekanizmasi olmadig1 i¢in zaman zaman bilgi kirliligine de yol agmaktadir. *

Bu gergeveden bakildiginda sanal ortamda dolasima giren dini bilginin dogrulugu ve giivenilirligi nok-
tasinda hakli bir endise s6z konusudur.

Dijitallesmeyle birlikte din konusunda da malumat ¢ogaldik¢a cehalet artmaktadir. Her tiirlii bilginin

metaa doniistiigii, dini bilginin biitiinliigiinii kaybedip parcalandig1 ¢cagimizda yasanan bilgi kaosu ve

yorum anarsisi, dinin sade ve berrak hakikatlerini golgelemekte; higbir ilke, kural ve kaide tanimadan

yorumlanan dinin, asirlar i¢cinde istikrar bulan kaynak biitiinliigii, asillar ve deliller sistemi ve degerler
hiyerarsisi kaybolmaya yiiz tutmaktadir.

Kaynak gosterilmeden, baglamindan koparilarak kullanilan bilgiler bir malumat y1ginina yol agmakta,
bilgiyi bir titketim nesnesine doniistiirmektedir. Bilginin degerini kaybederek metalagmasina yol agan bu
tutum daha sahih olana da giivensizlige neden olmaktadir. Bugiin internetin, bilginin kontrolsiiz bir sekil-
de hizla yayilmasina yol agan yapisi, “bilgi otobaninda” 6nemli ve 6nemsiz olanin bir arada bulunmasina
neden olmakta, iistelik kalabalik ve yogun bilgi bombardimani i¢inde sahih bilgi kaybolmakta, bir bilgi
kirliligi olugsmaktadir.

S6z konusu bu bilgi kirliligi bazen misenformasyon (misinformation/ gercek bir bilginin eksik, yanlis ya
da yanli bir sekilde iletilmesi), veya dezenformasyon (disinformation/ eksik, yanlis ya da bir baska deyisle
inandiric1 olmaktan uzak bilgilerin, belli bir kitleyi ger¢ekler hakkinda yaniltmak amaciyla manipiile edici
bir sekilde kasith olarak yayilmasi) bazen de malenformasyon (malinformation/gercek bir bilginin nefret
sOylemi, taciz vb. sekilde zarar verme amaciyla kullanilmasi) seklinde ortaya ¢ikmaktadir. »

Dolayistyla her tiir bilgiye ulagma imkani saglayan ve insan1 hipnotize eden internette goriintiiye indir-
genen bilgi degersizlesmekte, kullanicilar1 eyleme ge¢mekten alikoyarak simdiyi mutlaklagtirmaktadir.
Simdinin mutlaklastirilmasi, bilginin siradan bir malumata doniismesi ise tarih bilincinin ve gelecek tasav-
vurunun ortadan kalkmasina sebep olmakta, bireyler zamansiz ve mekénsiz bir diinyaya hapsolmaktadir.**
21 Maraz, “Dini Kimlik Olusumunda Sanal Kitlesel Iletisimin Etkisi’, s.42.

22 Talip Kiigiikcan, “Dini Yayincilikta Internet (Sanal Dini Iletisim Agisindan Yeni Alanlar ve Yeni Stratejiler”, II. Uluslar-
arasi Dini Yayinlar Kongresi, Sesli - Goriintiilii Dini Yayincilik, 05-07 Kasim 2004 - Ankara: Diyanet Isleri Bagkanlig1 Yayinlari,
2005, ss. 211-220, s. 215; Mustafa Cuhadar, “Dijitallesen Din ve Diyanet”, Dijitallesen Din [Medya ve Din 2], ed. Mete Camdere-
li, Betiil Onay Dogan, Nihal Kocabey Sener, [stanbul: Kopri Kitaplar, 2015, ss. 175-222, s. 186.

23 https://teyit.org/bilgi-bozuklugunu-anlamak-icin-kavramlar (Erisim:25.09.2021)
24 Gonil Eda Ozgﬁl, “Bir Gérme Bigimi Olarak Yeni Medya: Kamusal Bir Alan Imkaninin Aragtirilmast’, Journal of Yasar
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Teoride internet ile bilginin ¢ogaldigy, bilgi edinme, erisim ve paylasimin kolaylastig ve arttigi sdylenebilir
fakat uygulamada bunun aksine, bilgi kirliliginin, dezenformasyon ve manipiilasyonun, fikir yoksunlugu
ve sigliginin tavan yaptigl, Nabi Avcernin deyimi ile “enformatik cehaletin” yayginlastig bir cagi yasiyoruz.
» Bu ¢agda kisiler bireysel bazda, asir1 bilgi yiiklemesi ve bilgi enflasyonu yasamakta, her giin dogrulan-
mamuis ¢cok sayida daginik, hatta celiskili ve biitiinliikten yoksun, dogruluk ve giivenilirlikten uzak bilgi

ile karsilasilmakta, adeta bilgi ¢opliigii icinde ytiziilmektedir. “Dogru” ve “yararli” enformasyona ulasmak
¢ogu zaman onemli bir sorun haline gelmektedir. John Naisbitt bu durumu “enformasyon iginde yiizerk-
en bilgi icin achktan 6lmek” seklinde ifade etmektedir. ¢

Ayrica imaj, reklam ve propaganda dilinin hakim oldugu sanal ortamda bir seyin takip, paylasim ve tiklan-
ma oranin fazla olmasi -haklilik ve dogruluk 6l¢iitii sayilarak- kisi veya dini bir grubun, kendi anlayisini/
goriisiinii mutlak gerceklik olarak algilamasina neden olmaktadir. Fakat Islam’in en temel degerlerini ve
gercekei misyonunu g6z ardi eden dini goriis ve paylasimlar, dinin dogru anlasilmasi ve yasanmasina engel
olusturabilmekte, tistelik dini degerlerin anlam ve igerik agisindan tahrifine sebebiyet verebilmektedir.

Geleneksel sdylemde “dogru dini bilgi” edinmenin yolu, alaninda uzman ve ameli biitiinliigii bulunan
hocalara/alimlere sormaktir (fetva). Bilginin 6zgiirce dolastig1, herkesin s6z séyledigi, kimliklerin ava-
tarlara (sanal karakterlere) doniistiigii sanal ortamlarda ise herkes kendisinin 4limidir. Din, sosyal medya
mecralarinda “s6zde” bir fenomene doniismustiir.

Islam dininde 6nemli goriilen “en sevilen seylerin paylagilmasi” ilkesi, sosyal medyada mesaj paylagimina
indirgenmekte ve aldig1 begeni kadar sevap kazanilacagina inanilmaktadir. *® Bu ortamlarda “hocanin”
degil, sosyal medya fenomenlerinin ne dedigi daha 6nemli oldugu i¢in dine iliskin bir bilginin dogruluk
ya da yanlishig1 da paylagim sayisina gore belirlenmektedir. Bu durum, dine iligkin sahih bilgiyi, sonsuz bir
bilgi havuzunda eritmektedir. *

Resmi kurumlarca hazirlanan dini igerikli uygulamalarin nitelik ve niceliklerinin yetersiz olusu, igerdikleri
dini bilginin kontrol edilememesi sebebiyle artan hatal, tutarsiz, tarafli ve biitiinliik arz etmeyen radikal ve
ideolojik bilgi sunan igerikler dini bilginin yanlis ve eksik iletilmesini de beraberinde saglamistir. * Bilg-
inin bir gii¢ oldugu ¢agimizda internetteki bilgilerin dogruluk saglamasi yapilamadigindan, bu durumun
bilgi kirliligi olusturdugu da sdylenebilir. Bu da bireylerin hakikat, dogru yanlis, haram helal algilarin:
bulaniklastirmaktadir. !

Din konusunda toplumu yaniltmak i¢in kasitli yanls bilgileri, kaynag: belirsiz haberleri servis etmek, dini
istismar etmek internet ortaminda zor bir i degildir. Bu ortamlarda dine yonelik karalama kampanyalari,
dinin kutsallarina yonelik saldirilar kolayca organize edilebilmektedir. Bu baglamda din karsit1 sitelerde
din hakkinda hatal1 ve yanlis bilgiler verilmek suretiyle insanlarin ateizm, deizm ve satanizm gibi akimlara
yonelmesine kap1 aralanmaktadir. Ozellikle dine iligkin bir alt yapisi olmayan gengler, bazen tarafli ve siib-
jektif bazen de hatali ve yanlis dini bilgiye muhatap olabilmekte, din konusundaki tasavvurlarini bu akisa
gore sekillendirebilmektedir. **

University, 2012, c. 26, sy. 7, ss. 4526 — 4547, s. 4545.

25 Bk. Nabi Avci, Enformatik Cehalet, Istanbul: Timas Yayinlari, 2019.

26 Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, 292-293; Maraz, “Dini Kimlik Olusumunda Sanal
Kitlesel Tletisimin Etkisi”, s.47.

27 Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, 294.

28 [lhami Giiler, “Sosyal Medyada Din”, Medya ve Din Tartigmalar1 Sempozyum Bildirileri, Istanbul Ticaret Univ. Yayin-
lary, 2016, $5.230-232, s.231.

29 Soner Duman, “Sosyal Medya Kullanimina Iligkin Fikhi Hiikiimler”, Din ve Hayat TDV Istanbul Miiftiiliigii Dergisi,
2019, sy.39, ss. 28-31, 5. 29.

30 Omer Menekse, “Dinin Dijitallesmesi ve Mobil Uygulamalar”, Dijitallesen Din [Medya ve Din 2], 2015, s. 151-173,
s.166-168.

31 Kiigiikcan, “Dini Yayincilikta Internet’, s.215.

32 Duman, “Sosyal Medya Kullanimina Iliskin Fikhi Hiikiimler”, s. 29.
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imilleterinhafezasir” i) ING

Sonug

Dijitallesmeyle birlikte “medya dindarlig1” ve yeni dini hareketler yayginlasmas, dini bilgi, bireylerin
oniinde kistas olmaksizin kendine uyarlayabildigi ve yayabildigi bir bilgi tiirii haline gelmistir.

Dinlerin kutsal kabul ettikleri inang, bilgi, deger ve semboller, di dis1 diinya tarafindan sanal ortamda
elestiri malzemesi yapilabilmektedir. Ayni dinin i¢inde farkli sdylemler ortaya ¢ikmakta ve bunlar catis-
maya dontismektedir. Bu itibarla “dijital gelismelerin dine etkisi ne olmustur”, “dini hayatin teknoloji
karsisinda aldig1 sekil nasil olacaktir” gibi sorularin cevaplar titizlikle aranmalidir.

Cagdas iletisim teknolojileri sayesinde bilginin salt enformasyona, enformasyonun da eglence sektoriine
dontstiigii ve giderek enformatik bir cehaletin ve kirliligin egemen oldugu diinyamizin héli, bilgiden ¢ok
“bilgi ahlakint’, bilgi-insan iligkisinin ahlaki boyutunu diisinmemizi gerekli kilmaktadur.

Bilginin hakikate ulastirmasi; i¢sellestirilmesi, onunla amel edilmesi, hayata gecirilmesi ile miimkiin olur.
Varolus bicimimiz tizerinde doniistiiriicii etkiye sahip olmayan bilgi, bir malumat y1gin1 olarak kalmaya
mahkdmdur. Biitiinlitkten uzak, par¢ali ve eksik malumat {izerinden bir din anlayis1 ve dini yasant1 da
nitelikli dindarhigin olusumuna engeldir. Thlasli ve samimi dindarligin siireklilik kazanmasi, sergilenen

her tutum ve davranisin sahih bilgiye dayanmasiyla miimkiin olur. Dindarligin nitelikli olmasi, biitiin
esaslariyla icra edilmesi, takva temelinde gerceklestirilmesi ve giizellesmesi ancak bilgiyle saglanabilir.
Bilingli olarak gerceklestirilmeyen veya eksik ya da yanlis, bilgiye dayanan bir dindarlik, Islam’mn kabul
ettigi bir dindarlik bi¢imi degildir. Ger¢ek anlamda dindarlik i¢in bilginin yaninda bilgiyi dogru kullanma,
farkindalik, estetik, incelik ve yiicelik de gereklidir. Islamda insanin neye, nigin inandigini, ne yaptigini,
yaptig1 ibadetin ne anlama geldigini bilmesi esastir. Bilmeyen insan dinini, dindarligini yanlislarla makul
kilabilmekte, ¢irkinlestirebilmekte, hatta inancin temel kaide ve prensiplerinin digina ¢ikabilmektedir. Bu
nedenle sanal alemde meydana gelen dini literatiire aykiri, tutarsiz bilgiler; din konusunda saglikli bir bilgi
alani olusturulmasina, dinin mesajinin dogru kavranmasina, dinin ana kaynaklarinin ve sahih bilgisinin
dogru anlasilmasina engel olmaktadir.

Oyleyse; dini mesajlarin iletilmesi ve genis kitlelere ulastirilmasi kadar, toplumun din konusunda ana kay-
naklara dayal: tutarls, sahih ve dogru bilgi ile aydinlatilmasi da o kadar 6nemlidir. Bu itibarla gliniimiizde
dijitallesme karsit1 tavir takinmak yerine dogru ve giivenilir dini bilginin tiretimine iligkin imkanlardan
yararlanmaya, dinin, dogru ve saglikli bilgisini herseyin {izerinde tutan, magazin iisliibundan uzak,
gercekei, reyting ugruna dinin hakikatlerini feda etmeyen, ¢agin gerceklerini gz ardi etmeyen, dini tarihe
hapsetmeyip hayatla ve bugiiniin degerleriyle bulusturan, toplumun her kesimine hitap eden, Islam’in
sasmaz ilke ve degerlerinden taviz vermeden usuliince giintimiize tastyan bir anlayisa ihtiya¢ vardir.
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